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Forrásteremtés

Az adományszervezési (fundraising) stratégia a szervezet működéséhez,
céljainak megvalósításához szükséges források tudatos, tervszerű
megszerzésének eszköze.
Olyan döntések sorozata, melyek segítenek meghatározni, hogy a szervezet

– honnan
– milyen módon
– milyen mértékű forrást fog megteremteni.

Kulcselemei: TUDATOSSÁG + AKCIÓ.

MI AZ ADOMÁNYSZERVEZÉS?



Hogy a szervezetet saját céljai és tagjainak,
klienseinek szükségletei vezessék, ne a
pénzszerzési lehetőségek.

Röviden: arra szerezzünk pénzt, amire
szeretnénk, ne arra, amire éppen lehet.

Jól átgondolt stratégia nélkül az adományozási
technikák alkalmazása csak ad-hoc alapon
történik és nem tudja biztosítani a folyamatos
pénzszerzést.

MIÉRT VAN SZÜKSÉG ADOMÁNYSZERVEZÉSI
STRATÉGIÁRA?



A pénzszerzés eszköz

és nem cél!

MIÉRT VAN SZÜKSÉG ADOMÁNYSZERVEZÉSI
STRATÉGIÁRA?



FORRÁSTÍPUSOK

ÁLLAMI FORRÁSOK BELFÖLDI KÜLFÖLDI

KÖZPONTI

ÖNKORMÁNYZATI

MAGÁNADOMÁNYOZÓK BELFÖLDI KÜLFÖLDI

MAGÁNALAPÍTVÁNYOK

Adományozó alapítványok

ÜZLETI ADOMÁNYOZÓK

Cégek, vállalatok közvetlen szponzorálása

Cégek, vállalatok alapítványai

EGYÉNI ADAKOZÓK

Pénzbeli adományok, SZJA 1%-a

Önkéntes munka

SAJÁT BEVÉTEL

Alaptevékenység bevétele, Tagdíjak

Vállalkozási bevételek

Kamat-, hozambevételek



ADOMÁNYGYŰJTÉS EGYÉNI ADOMÁNYOZÓKTÓL

Az adománygyűjtés nem a pénzről szól, hanem
arról:

hogyan tudjuk az embereket bevonni a közös
problémák megoldásába; hogyan tudjuk őket
aktivizálni;

és hogyan tudjuk őket segíteni abban, hogy ne
csak mások, hanem saját sorsukért is
felelősséget vállaljanak.



Adományszervezési eszközök



Direct Mail



Direct Mail



Elektronikus DM



Hirdetések



Hirdetések



Bannerek











Direct Dialog



Gyűjtőládák





Gyűjtés repülőn



Stand



Céges együttműködés


